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Емтихан сипаттамасы: өткен теориялық материалға сәйкес жеке жазбаша емтихан тапсыру.

Іске асыру бойынша нұсқаулық:

1. Емтихан өтетін күні және белгіленген уақытта (кестеге сәйкес) пайдаланушы аты мен парольді қолданып («Универ» жүйесіне кіру үшін қолданылған) «Oqylyq.kz» жүйесіне кіріңіз.

2. Пәннің атауын табыңыз. Содан кейін емтихан тапсырмасы бар файлды табыңыз.

3. MS Word бағдарламасында жеке файл түрінде тапсырманы орындаңыз. Шаблондарды пайдаланбаңыз. Есіңізде болсын, сіздің мәтін плагиат үшін тексеріледі! Жобада басқа файлдарға сілтемелер болмауы керек! Интернеттен алынған суреттер мен фотосуреттерді пайдаланбаңыз. Сіз тек авторлық құқықтың графикалық объектілерін пайдалана аласыз.

4. Жүйеге енгізілген «Antiplagiat» бағдарламасын пайдаланып мәтінді тексеріңіз. Мәтінді дұрыстап оқыңыз, егер бар болса, грамматикалық және логикалық қателерді түзетіңіз.

7. Жауапты бағалау критерийлеріне назар аударыңыз.

8. Өз файлыңызды тіркеп, қарастыруға жіберіңіз.

9. 24 сағат ішінде емтихан алушы сіздің жобаңызды тексеруі керек. Емтиханның қорытынды бағасын «Универ» жүйесінде көресіз.

10. Егер сіз өз бағаңызбен келіспесеңіз, онда сіз апелляциялық шағым беруге және емтиханды қайта тапсыруға құқығыңыз бар немесе апелляциялық кеңестен жұмысыңызды қайта тексеруді сұрай аласыз. Егер комиссия баллды төмен қойса, ол емтихан парағына енгізіледі.

БАҒАЛАУ КРИТЕРИЙЛЕРІ:

	№
	Критерийлер
	Балл мөлшері

	1
	Тақырыпты білу және түсіну, нақты терминдер мен қысқартуларды қолдану. қазақстандық жарнама нарығының ерекшеліктеріне сүйене отырып, теледидардан және радиодан жарнамалық өнім жасау қабілеттерін қалыптастыра білу (теориялық дағды).
	40

	2
	Жарнама мәтінін дұрыс құрастыра отырып, мақсатты аудиторияға  жеткізу, әлеуметтік желілердің маңызын анықтай білу, Теледидар мен радиоға мәтіндерді дайындаудың ерекшеліктерін түсіну. Газеттер мен журналдарға әр түрлі жарнама мәтіндер жаза білу. (Тәжірибелік дағды).
	40

	3
	Берілген теориялардың дәлелі ретінде қосымша (көмекші) ақпаратты пайдалану
	5

	4
	Дұрыс жазу деңгейі
	5

	5
	Жазылған жазбаша жұмыстың құрылымы
	5

	6
	Логикалық, теориялық және практикалық қателіктердің болмауы
	5

	Барлығы: 100
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